WERBUNG FUR EINKAUFSGUTSCHEIN: Immer mehr Einzelhéindler beteiligen sich an der Aktion,
mittlerweile kénnen sie in iiber 90 Geschiiften eingetauscht werden. Den neuen Internetauftritt,
Flyer und Transparente stellten (von links) Andreas Guthke, Biirgermeister Heinz-Peter Becker

und der Vorsitzende der Gewerbegemeinschaft, Giinter Schork, vor.
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Frischer Wind fiir Gutschein

Neue Internetseite zeigt Einkaufsmoglichkeiten in der Stadt

Mérfelden-Walldorf (seb). An-
gefangen hat alles mit 30 Ge-
schéften, mittlerweile beteiligen
sich iiber 90 Einzelhindler aus
der Doppelstadt an dem ge-
meinsamen Einkaufsgutschein.

Von einer echten Erfolgs-

geschichte  spricht  Gilinter
Schork, Vorsitzender der Ge-
werbegemeinschaft. Gingen

doch seit dem Start der Aktion
im Jahr 2008 Gutscheine im
Wert von rund 40 000 Euro iiher
die Ladentheken. Alles Wissens-
werte iiber den Einkaufsgut-
schein ist jetzt in einem iiber-
arbeiteten Flyer zusammenge-
fasst und auf der neuen Home-
page www.einkaufen-in-unse
rer-stadt.de abrufbar.

Die Gutscheine iiber einen
Betrag von 10, 20 oder 25 Euro
kann jeder Interessierte an fiinf
Verkaufsstellen erwerben und
anschlieBend in allen teilneh-
menden Geschéften einldsen.
Zu haben sind die Gutscheine in
Morfelden bei Fahrrad Kiichler
in der Westendstrae und beim

Freitags-Anzeiger am Tizian-
platz. In Walldorf bieten Com-
Fitness in der WaldstraBe, Horst
Jourdan Hartwaren in der Jour-
danallee und das Mediacenter
in der Ludwigstrale die Gut-
scheine an.

»0ft fragt man sich, was zu ei-
nem Geburtstag das richtige Ge-
schenk ist, mit einem Gutschein
ist man immer auf der sicheren
Seite®, meinte Giinter Schork.
Ins Leben gerufen wurde die
Aktion von der Gewerbege-
meinschaft und der Stadt um
den ortlichen Einzelhandel zu
stirken.

»Wir wollen die Vielfiltigkeit
der Einkaufsmiglichkeiten pri-
sentieren”, sagte Andreas Guth-
ke, der sich um die Gestaltung
des Flyers und die neue Home-
page kiimmerte. Im Internet
sind alle beteiligten Einzelhind-
ler abrufbar, zudem finden sich
auf der Seite eine Branchen-
iibersicht, eine Karte zur besse-
ren Orientierung und Links zu
den jeweiligen Geschéften.

.Die Kaufkraft ist bei uns
itherdurchschnittlich hoch, es
wird aber nur ein Teil des Geldes
auch hier ausgegeben”, erklirte
Biirgermeister Heinz-Peter Be-
cker (SPD) die Motivation fiir die
Einfiihrung der Gutscheine. Mit
dem Flyer wolle man den Einzel-
handel présentieren, da oft gar
nicht bekannt sei, welche Ein-
kaufsmiglichkeiten es iiber-
haupt in der Stadt gibt.

Uhren und Schmuck, Mode
und Sport oder Wellness und
Beauty sind nur einige der Kate-
gorien, die sich {iber die Home-
page abrufen lassen. Um auf das
vielfiltige Angebot vor Ort auf-
merksam zu machen, werden
5000 Flyer ausgelegt und drei
groBe Banner an markanten
Pldtzen aufgehédngt. Dariiber hi-
naus konnen die Geschifte
selbst noch Plakate anbringen
um auf die Aktion aufmerksam
zu machen. Den Einkaufsgut-
schein wird man daher in Zu-
kunft nur schwer ignorieren
konnen.



